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Immer mehr SCREENS (GERATE)
tehen fur den Konsum von
egtbild zur Verfugung: Vom

n biszyn Small Screen.
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Immer mehr BEWEGTBILD-
KANALE stehen den User*innen
en Konsum von Video-
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Sehr viele unterschiedliche
Kombinationen von BEWEGTBILD-
ANAL und SCREENS sind fur den

n von Video-Inhalten moglich.



WAS HABEN WIR L

B@ﬁﬂﬁskmrung

BEWEGTBILD-

KANALE

e TV

» Video-Streaming
* YouTube

* Social Media

SCREENS
(GERATE)

TV-Gerat = Big Screen

Desktop / Laptop / Tablet
mittelgrosser Screen

Handy = Small Screen

SCREEN
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THEMAGIC OF TV

Nachrichten
Wissen

Filme

Serien
Unterhaltung
Sport
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Welche Relevanz hat TV.im
-Kosmos?
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Welche Medienkanale erachten
Sie als wichtig fur die jeweiligen
gtbildformate?

in der Deutsch- und Westschweiz 2024, N=1'501
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WICHTIGSTER BEWEGTBILD-KANAL FUR i
- THEMAGIC OF TV
NACHRICHTEN SPIELFILME SERIEN
Live TV 71% TV zeitvers. 55% TV zeitvers. 50%
TV zeitvers. A LA Live TV 51% Video-Streaming 50%
SocialMedia [N 23% Video-Streaming 49% Live TV 42%
TV-Streaming 20% TV-Streaming 32% TV-Streaming 28%
YouTube [N 17% YouTube [ 16% YouTube [N 16%
Video-Streaming 9% SocialMeda [ 5% SocialMeda [0 6%
SPORT UNTERHALTUNG WISSEN
Live TV 62% Live TV 56% Live TV
TV zeitvers. 28% TV zeitvers. 50%
v syt 19% tooruve I <%
YouTube - 15% Video-Streaming 36%

SocialMedia [ 12%

Video-Streaming 10%

Social Media

TV-Streaming
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\ / TV-Inhalte haben héchste

e TV (live oder zeitversetzt) wird fur alle

4 Inhaltsformate als der wichtigste Bewegtbild-
Kanal bewertet.

« Selbst bei «<Unterhaltung» und «Wissen» ist TV vor
YouTube und Social Media.
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Welche Rolle spielt welches
Gerat im Video-Kosmos?

ntwicklungen



SCREEN

( \ FORCE

THEMAGIC OF TV

\ J FRAGE 2\

Auf welchen Geraten haben Sie In
den letzten 7 Tagen die folgenden
Video-Streaming / YouTube-
nsumiert?

in der Deutsch- und Westschweiz 2024, N=1'501
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TV INHALTE JE GERAT e

- W Tablet
14%
I " Deskiop
16%
1%
15% 8%
55% 63% 59%

Nachrichten Spielfilme Serien
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VIDEO-STREAMING JE GERAT i

W [ablet

w Desktop

12%

o RSO

8% 10%
11% 16%
27%
42% JALA
24%

Nachrichten Spielfilme Serien



SCREEN

YOUTUBE JE GERAT i

W [ablet

m Desktop

7%
0,
23% 11%
9%, 1%
Nachrichten Spielfilme

Mehrfachaussagen dargestellt
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 TV-Inhalte auch auf dem Handy, vor allem Nachrichten,

* Kaum YouTube-Nutzung auf dem Big Screen.

» Tablet, Desktop und Laptop generell mit untergeordneter

Big Screen ist fur TV-Inha

auch Unterhaltung, Wissen und etwas Sport.

Bedeutung im Video-Kosmos.
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GERATE FUR TV-INHALTE 15-29-JAHRIGE

55%

KA

Nachrichten

22%

50%

Spielfilme

33%
31%
49%
36%
Serien

53%

45%

AN

28%

SCREEN
HIRLE
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GERATE FUR TV-INHALTE 30-49-JAHRIGE A

38%

50% 12% 17%

42%

62% 60%
45%

Nachrichten Spielfilme Serien
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GERATE FUR TV-INHALTE 50+ i
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DEEP DIVE

Bei der Nutzung von TV-

/ Inhalten unterscheiden sich
die Generationen in der
Geratepraferenz.
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Wenn Sie an lhren Konsum von TV-
Inhalten / Video-Streaming / YouTube

~ denken, inwiefern hat sich |hre

| ng auf den folgenden Geraten

n Jahr verandert”

ng in der Deutsch- und Westschweiz 2024, N=1"501
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VERANDERUNG DER GERATENUTZUNG L

TV-INHALTE VIDEO-STREAMING YOUTUBE

TV-GERAT HANDY TV-GERAT HANDY TV-GERAT HANDY

23% 14%

10%

TV-GERAT: Keine Nutzung: 9% / weiss nicht: 1% TV-GERAT: Keine Nu
HANDY: Keine Nutzung: 18% / weiss nicht: 1% HANDY: Keine
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Handy-Nutzung fur BeWeg

* Handy-Nutzung fur TV-Inhalte ist allgeméiner

* Video-Streaming-Inhalte auf allen Geraten wachsend
- wenn auch noch auf geringem Nutzungsniveau.

* BelYouTube kein Trend hin zu Big Screen zu
erkennen.
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TV ist sowohl auf dem Big
Screen als auch auf dem Small
en relevant und bietet fur
iIbende grosse
orteile.
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Auf welchen Geraten und

Medienkanalen haben Sie in den

letzten 7 Tagen einen Werbespot
Ihrer Lieblingsmarken gesehen?

in der Deutsch- und Westschweiz 2024, N=1'501
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WERBEERINNERUNG NACH GERAT i

TV-Gerat 37%

Handy 35%

12%

Kein Ad Recall
Lieblingsmarke

Laptop

Tablet
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WERBEERINNERUNG NACH BEWEGTBILD-KANAL ™

Live TV 37%

/eitversetztes TV

Social Media

TV-Streaming-
Plattformen

Video-Streaming-

0,
Plattformen 5%

Kein Ad Recall
Lieblingsmarke




A

FAZIT 4

SCREEN
FORCE

THEMAGIC OF TV

TV-Gerat und Handy sind a

die relevantesten Devices.

* Nur eine Minderheit hat ihre Lieblingsmarke in den
letzten Tagen nicht Uber Screens und Bewegtbild-Kanale
gesehen.

* Live-TVist der Konigsweg zum Ad Recall.

* Auch TV-Streaming gewinnt fur den Ad Recall an
Relevanz und liegt vor den Video-Streaming-Plattformen.
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Wie sehr stimmen Sie den folgenden
Aussagen zur Werbung zu:

sl V7?7

- auf Video-Streaming-Portalen?
YouTube?

mmengefassten Top 2-Antworten «Stimme eher zu»
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WERBEWAHRNEHMUNG JE BEWEGTBILDKANAL LS
Werbung in diesem Kanal...
IST AUTHENTISCH. IST VERTRAUENSWURDIG. IST VON HOHER QUALITAT. FALLT AUF.
v 27% v 28% v 38% TV 51%
Social Media _ Social Media - Social Media - Social Media _
it 17% S 14% e - 34%
IST SYMPATHISCH. IST GLAUBWURDIG. LOST EMOTIONEN AUS. IST INFORMATIV.

v 34%

YouTube

Social Media

Video-
Streaming

18%

v 30%
YouTube -
Social Media -
17

v

Social Media

33%
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Um im Video-Kosmos er
braucht es TV.

* Weil TV-Werbung ber allen Zielgruppen die
bewertete Werbeform ist (dies gilt insbesondere a
junge Zielgruppen).

e Weil TV alle Inhalte bedienen kann.

* Weil TV-Inhalte und TV-Werbung auf den beiden
wichtigsten Screens (TV-Gerat und Handy) funktionieren.
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